新闻学专业2016级学生毕业论文选题

杨萍 （新闻学  181669455@qq.com）指导学生20人
1、论财经记者和财经媒体的生存现状及职业困境

2、——以陈永洲事件和21世纪网为例

3、微博新闻传播研究

4、地方政府官员的网络负面形象的传播学分析

5、微博公益传播研究

6、消费主义语境下的真人秀节目

7、网络暴力现象研究

8、网络反腐研究

9、互联网时代传统媒体的转型与变革

10、传统媒体官方微博的特点研究

11、网络舆论的形成机制和调控

12、新闻APP的版权纷争及对策

13、网络时代群体性事件的传播学解读

14、网络造句现象研究

15、网络新闻评论研究

16、娱乐新闻批判研究

17、大数据时代新闻传播的机遇和挑战

18、从PX事件看环境传播的现状及对策

19、突发事件中的网络舆论引导

20、网络谣言传播的治理

21、医患冲突的媒介再现

22、网络信任危机的形成与对策

23、香港内地冲突事件中的网民舆论表达

24、央视主持人离职背后的媒介解读

25、网络时代传统媒体的品牌传播手段分析

26、南方周末环境报道研究

27、网络环境下的新闻生产及问题探析

28、网络原创视频节目现状及问题研究

29、微博问政的现状研究

30、网络时代的危机公关研究

31、互联网时代的新闻控制
赵景 （新闻学  28694903@qq.com ）指导学生14人

信息的可视化设计研究

数据新闻可视化

数字音乐的分发、版权、产业等问题研究（如周杰伦”说好不哭“一夜1000万等案例研究）

网络付费内容研究（付费音乐、付费VIP、付费电视剧、付费体育节目研究等）

传统媒体的数字化经济转型研究（如南方都市报盈利模式研究）

网络带货行为研究（VLOG淘宝直播研究）

社交媒体之新浪微博研究（网新会要求用social media data mining等方法；新闻则没有硬性要求）

社交媒体之微信朋友圈研究（网新会要求social media data mining等；新闻则没有硬性要求）

网络电视剧研究（2018-2019新节目才可以）

网络综艺研究（2018-2019新节目才可以）

父母的微信使用研究（如给孙辈拉票求转发等媒介行为与传播效果研究等）

家庭微信群研究（父母与子女表情包差异化使用等）

农民工父母子女之间的家庭传播（家庭功能的媒介化）

城市新移民家庭的传播研究（不确定性环境的信息需求与互动性身份建构）

数据新闻（digital news)研究

假新闻的构建（framing）与传播研究

移动智能手机时代的年轻人网络行为调查研究（social media sharing）

老年人新媒体使用情况研究（如退休人员媒体使用情况研究）

青少年、大学生群体的移动媒体使用研究

网络社群身份建构研究（比如BILIBILI社群、饭圈出征等案例研究）

说明：所有本组组员的毕业论文题目均从此20题中出，不采纳自带题目。
温灵（关于新闻摄影方向的论文选题指导    278429453@qq.com）指导学生14人
摄影技法理论研究，例如：
浅谈纪实摄影对世界的选择性观看
布列松的“决定性瞬间”理论在新闻摄影中的重要性
长时间曝光在摄影中的使用
2， 摄影师作品研究，例如：
森山大道的纪实摄影风格
安妮莱柏维兹的摄影浮华视界
郎静山风光摄影研究
陈复礼摄影风格探析
肖权人像摄影风格探析
摄影师何藩的艺术风格探析
亚当斯的黑白摄影探析
伊朗导演阿巴斯·基阿鲁斯达米的摄影与诗
3， 摄影艺术效果研究，例如：
真实的梦境——超现实主义风格摄影探析
从《中国国家地理：活着》看肖像摄影艺术的意义
从《中国人的一天》看大众化的纪实摄影
4， 电影镜头语言、艺术手法研究，例如：
电影《黑客帝国》摄像艺术效果研究
电影《卧虎藏龙》摄像艺术效果研究

张晓丹 （新闻学   381467454@qq.com）指导学生20人

一、毕业设计类

    视频类作品，如微电影、纪录片、专题片等。

二、毕业论文：

（一）新闻生产类，如：

1.试析提升电视新闻可视性的途径
2.电视数据新闻报道的探索与尝试——以某系列报道为例
3.碎片化阅读时代新闻媒体网络深度报道问题及策略分析

4.从xx报道为例看网络新闻评论的舆论引导作用

5.网络流行语在新闻报道文本中的应用研究

6.粤语民生电视新闻栏目的现状和发展趋势

（二）视听作品研究，如：

1.真人秀研究

2.谈话节目研究

3.网络自制节目／自制剧研究 

4.主持人风格研究

5.新媒体节目研究

6.短视频研究

（三）媒介文化及发展研究，如：

1.新媒体语境下的网络互动直播社交研究

2.媒介融合发展研究

3.自媒体文化研究

4．智库媒体：传统媒体转型之道

注：学生可不限定于以上所拟选题方向，具体情况请与导师商议。

陈珂（新闻学  4087329@qq.com ）指导学生20人
论文选题方向

1．新闻采访、新闻写作实务研究（内容生产新流程、采写新特征、文体创变等）

2. 近年来政务新媒体发展研究（例如@广州发布、@海南警方、@平安北京等）

3. 党媒新媒体的碎片化视觉、混合情感传播模式研究（例如人民日报官方微信、微博、抖音号等）

4. 新新闻生态下网络媒体对公权力的监督

5. 近年来传媒伦理、法制案例研究

6. 融媒体背景下杂志类媒体内容生产或运营模式研究（例如《GQ》《博物》《第一财经》等）

罗娟（广告学   12041773@qq.com）指导学生14人
一、论文类

1.微信微博类论文：

订阅号广告研究

微信朋友圈广告研究

微信软文广告

媒体微信公众号研究

知名微博红人广告研究

企业微博营销（个案）

微博互动广告研究

微信运营人才素质研究（企业需要什么样的微信人才）

腾讯广告研究

抖音、快手等短视频类

开屏广告研究

道具广告研究

信息流广告研究

挑战赛广告研究

达人广告研究

抖音城市研究

抖音增粉研究

抖音爆款研究

小红书广告传播研究

B站广告研究

怀旧营销

品牌复兴研究
借势（“追热点”）广告研究（以杜蕾斯等为例）

O to O 营销（线上对线下的营销，如团购网）

电商广告节点广告研究（如淘宝、京东、聚美双十一、6.18等）
病毒营销案例研究
视频网站广告研究（优酷爱奇艺）

网络电台广告研究（以喜马拉雅或其他为例）

房地产广告与营销（需以某个地产商为例）

新时期广告人才素质研究（目前广告公司最缺乏的人才）

大数据在广告中的应用（广告主选择、投放、广告效果等）

植入式广告有效性研究（切入点选电影、综艺等节目类型）

如何利用互联网大数据做消费者洞察

90/95后消费者洞察（广告心理、喜好等）90/95后消费特点与营销策略

“互联网+”报纸广告的变革（探索传统报广的出路）

搜索引擎广告的利与弊

毕业设计类

学院奖或者大广赛以及社会省级以上的广告策划书；
中山大学南方学院文学与传媒学院毕业典礼活动策划；

中山大学南方学院文学与传媒学院大型活动策划；

罗希（广告学  365154699@qq.com）指导学生20人
广告方向：

广告符号学相关议题

彩妆广告研究相关议题

情景互动广告的创意策略研究

新媒体时代下的互动广告新形式——**类广告研究

基于VR技术的交互式广告研究

新型户外媒体广告的创意与传播策略
app广告的互动设计与探究
广告中的女性形象——以**为例

社会化媒体信息流广告研究——以**（**可为任意一种社交媒体）信息流广告为例

营销方向：

互联网+时代下的精准营销策略初探

互联网＋时代下的广告文案写作路径初探

社交媒体营销的实现和策略——以**（某个社交平台）营销为例

新媒体环境下的新型营销手段

品牌IP年轻化营销传播策略研究——以某品牌为例

浅析消费者洞察对品牌营销及传播的作用——以某品牌为例

设计类：

学院奖、大广赛广告策划类选题

其他比赛广告策划类选题

毕业典礼/学校其他重大活动策划

注：学生可不限定于以上所拟选题，与上述研究方向相关的其他选题也可，具体情况请与导师商议。

杨珂（新闻学   541779008@qq.com）指导学生20人

1、影视作品画面语言研究

例如：

（1）色彩在影视作品画面中的作用研究（可以影视作品为例）

（2）电视摄像中光线运用研究（可以影视作品为例）

（3）浅析电视节目/综艺节目/电影/电视剧/新闻节目《×××》中的画面语言研究

（4）电视画面构图研究（与摄影画面的不同）

（5）影视作品中画面空间感的构建研究

（6）电视摄像的拍摄技巧研究（固定画面、运动镜头、拍摄角度、场面调度）

（7）浅析当前电视节目中电视摄像存在的问题（可以影视作品为例）

2、影视作品后期制作探究

例如：

（1）论剪辑在影视作品中的重要性

（2）浅谈《×××》的制作和后期剪辑技巧

（3）论《×××》中剪辑点的运用和选择

（4）电影剪辑与影像时空结构研究

（5）中韩/韩国电视综艺节目后期剪辑手法研究

（6）剪辑艺术历史发展研究

（7）剪辑风格研究（针对某一导演的剪辑风格的探究）

（8）论电视访谈节目/专题片/新闻节目/文艺节目的剪辑技巧

3、微电影及短视频研究

例如：

（1）传统媒体融媒产品研究

（2）微电影/短视频的特点及发展趋势研究

（3）微电影/短视频海外传播与国家形象自塑研究

（4）融媒体对新闻传播的影响研究

（5）新闻客户端短视频的发展现状及对策研究

4、海外华文媒体研究

例如：

海外华文媒体的历史发展及现状研究

海外华文媒体存在的问题探究
海外华文媒体发展策略研究
海外华文媒体与文化认同

海外华文媒体的中国报道研究
海外华文媒体与中国形象研究

5、对外传播研究

例如：

对外传播的历史发展及现状研究

对外传播的策略研究

对外传播的媒体研究
对外传播的途径、问题及重要性研究
对外传播的效果研究
全媒体时代下对外传播的发展研究
毕业设计
微电影

要求：影片内容积极向上，设备（摄像设备、剪辑设备）精良，实现电影级成像效果

电视专题片

要求：可选择新闻专题片、纪实专题片、科普专题片等，围绕新闻事件专题报道、人物专题报道、城市形象专题、新闻纪录片等展开
演播室节目

要求：以专业场地、设备为基础，展开一期完整演播室节目的录制与制作，需由导播根据台本完成现场节目录制工作

温翠艳 （新闻学  prdsone@163.com ）指导学生20人 

1、民俗、地方文化、非物质文化遗产、文化保育等；尤其欢迎采用口述史、民族志等调查方法的研究。

2、与文化研究相关的课题：流行文化、青年文化、女性主义

3、非虚构写作（毕业设计类）

阚凤霞（广告学   438025782@qq.com）指导学生20人
广告设计类设计及论文

如：各类主题的广告设计形式的研究，艺术表现方式，系列插画的表现形式及研究,概念主题设计表现，和当今社会热度相关的主题设计等。广告设计作品的思想性、艺术性及传播信息性，广告的意味与品位，以及可以结合自己的设计作品谈论对设计认知与感想等。

以上的范围涵盖了平面类，视频类及多媒体类的广告，以上只是一个范围，仅供同学们参考。学生可以自拟题目，同学们结合自己的兴趣点和自身的优势选择适合自己并具有一定研究价值的内容进行毕业论文（设计）的创作。、

张宝仪（新闻学 baoneysd@163.com) 指导学生10人

方向一： 实践+理论 毕业作品产出

内容包括： 1. 新闻摄影/纪实摄影作品一组（8-12张）+ 创作说明

2. 类型电影短片/纪录短片作品（30分钟内）+创作说明

方向二： 视觉传播研究

内容包括但不限于：1. 视觉影像研究（例如，摄影史研究等）

2. 图像学研究

3. 视觉人类学相关研究议题

4. 视觉修辞学相关研究议题

方向三：新媒体研究

内容包括但不限于：1. 新媒体理论研究

2. “再媒介化”研究

3. 新媒体文化批评研究

4. 跨媒介情境下艺术美学流变研究

5. 网络游戏研究

方向四： 传播批判与文化研究

内容包括但不限于：1. 法兰克福学派及其理论研究

2. 女性主义研究

3. 受众研究

4. 亚文化研究

郭静（新闻学   jing.guo2@studio.unibo.it）指导学生10人
毕业设计作品：微电影、纪录（专题）片、实验短片等。选题鲜明深刻、有深层次内涵，具有人文关怀。充分应用视听语言，利用画面本身展现信息量，作品有电影感。具体制作要求如下：
1、片头片花：片头片花要求能体现课题主要内容和规划，有良好的视觉冲击感。

2、作品主体段落：整个作品应围绕主题进行阐述表现，总体时间控制在20分钟内；

3、片尾：片尾应符合一般影视节目的规范要求，形式可以自主创新。

4、其他：作品创作应包含：文稿/剧本、分镜稿、作品海报等相关文件。
刘子愉（新闻学   liuziyu200805@sina.com）指导学生5人
《原创独立设计师品牌设计 》毕业设计

《品牌跨界下的独立原创品牌设计》毕业设计

《品牌年轻化下的文创食品品牌设计》毕业设计 

《基于情感化设计的文创品牌设计》毕业设计

《社交媒体与粉丝经济商业模式研究》毕业论文

《基于亚文化的社群经济策略研究》毕业论文

蓝欣桐（新闻学   1019167820@qq.com）指导学生10人
新闻方向：
数据新闻内容生产研究/网站数据新闻比较研究
新闻网站优质融媒体产品研究
主流媒体移动端报道的内容特色和传播形式研究
公民新闻研究
机器人新闻（算法新闻）研究











广播电视方向：

新媒体语境下新闻节目的叙事研究
新媒体语境下谈话类节目的叙事研究
弹幕叙事研究
短视频平台内容特色、用户群体、传播方式研究
网络传播方向：
新媒体盈利模式研究（包括微博、微信、客户端等等）
新媒体时代受众参与内容生产的组织和管理研究
移动互联网时代社交媒体应用的特点研究
社交媒体舆论引导方法研究
人工智能、算法推送对内容分发及受众的影响研究
大数据、人工智能、5G等技术对新闻业态的影响研究
新闻报道的AR/VR应用场景与效果研究

注：学生可不限定于以上所拟选题，但必须是与所学专业相关的研究选题，具体情况请与导师商议。
